Mi IDEA de solucion

Desarrolla de forma explicativa tu solucién
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DESAFIO

;/Qué desafio de COVID-19
quieres resolver?




SOLUCIONES

Un app de educaciony
distribucion con apoyo
de profesionales y un
red de distribucion de
alimentos incluyendo a
red de campesinos
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SOLUCION

¢Cual es tu solucién?




Suppleye

Te ayudamos a manejar tus alimentos!



Red via SMS
de campesinos
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Ayuda para campesinos

en distribucién de sus

productos y cultivacion
adecuada




1. App maneja tus alimentos

- Brindar acceso a la poblacion a informacion consolidada relacionada con
ideas para su alimentacion en una sola aplicacion. Realizada por expertos
en la materia, que permita democratizar la alimentacion balanceada a
todos los estratos sociales, brindandole alternativas e ideas para hacerlo
con recurso limitados.

- Red de informacion sobre alimentacion saludable, como cultivar y
conservar alimentos y como suministrar productos de campesinos a la
poblacién urbano

- Estrategias de producciény comercializacién de alimentos

Contenido del App:

- Recetas e instrucciones para conservacién de alimentos perecederos

- Soluciones inteligentes cultivos urbanos

- Base de datos para manejo de alimentos

- Desarrollo de red de ventas y comercializacién de alimentos con aliados
locales




2. Red via SMS de campesinos

- Ya hay apps donde uno puede pedir alimentos que un supermercado
luego lleva a casa - estos supermercados que tienen un app asi pueden
establecer un red de campesinos que informan las cadenas de
supermercados sobre su stock via SMS, asi que los campesinos pueden
vender y los supermercados tienen productos frescos.

- Ademas expertos de agricultura y nutricion pueden dar recomendaciones
via SMS a los campesinos

Contenido del Red de expertos para los campesinos:

- Que plantas se puede cultivar juntos/en que tiempo

- que tipo de producto tiene valores nutricionales buenos
- que se puede conservar




Comunicocion
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Advertising PR Online
e Redes sociales e Gremios, colegios de e Pagina WEB
e Alianzas entes profesionales del area Suppleye
gubernamentales e Organizaciones de .
(Min de Salud y pequefios campesinos. Secc!qnes de
agricultura) e Entes nutr|C|on,.
e Apoyo en lared Gubernamentales Campensinosy

aliados ventas online
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MERCADO

;Cual es el mercado?



Todos los centros
urbanos en
Latinoamérico y
campesinos cercanos
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GENERACION
DE VALOR

¢Cual eslel modelo de
:\I

W

generacion de valor en
contexto COVID-197?



Generocion de valor

e Brindar Informacién sencilla sobre los valores nutricionales
de los alimentos y la conservacién de los mismos, para
minimizar perdida de alimentos o uso inadecuado a la
poblacion.

e Brindar técnicas y opciones de cultivo para zonas urbanas.

e Facilitar abastecimiento de productos agricolas en las
familias residentes en ciudades.

e Reduciendo el costo de los mismos, logrando hacer mas
eficiente los canales de distribucion.

e Conectar alos consumidores directamente con los
productores agricolas.

e Apoyary asesorar a los pequefios productores en sus
técnicas de cultivo.

Todo con el soporte de una app y una comunicacion SMS
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IMPACTO

;Cual es el impacto medible que genera
mi emprendimiento (beneficios)?




v
CON NUESTRA
SOLUCION

@ Mejor planificacién en la
produccién y distribucion

Reduccion de costos en el precio
del consumidor final e incremento
precio de venta del pequefio

@ productor

Dieta balanceada de acuerdo a los
@ alimentos disponibles en la zona

Educacion mejorada de alimentos



Q ~ Disminucién desnutricion Alimentacion
Consumidor Mejora habito

de consumo
 Uso racional alimentos Economia Fliar

Proteccion de

poder adquisitivo

 Mayor uso medio digitales servicios
Desarrolla red
. informacion
w Aliados especialistas
L  Nuevos modelos negocios Productos
Desarollo canales

para adquirir
alimentos
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EQUIPO

;Quién estd detras del
proyecto?




Nuestro equipo

Especialista Especialista Especialista Especialista en

Ventas Nutricional Plan. Estrategia Costos
Anne-Cathrin Darcis Nancy Fernandez Olga Berrio Jeropunow Andres Antonacci
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Gremio Detallistas  Productores Expertos (nutricionistas,
Profesionales (supermercados otros) ingenieros agrénomos etc.)

Gobierno
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CQPQCIDQDES




CAPACIDADES Y RECURSOS NECESARIOS

e Red de especialistas:
a) Nutricionistas
b) Ingenieros agrénomos
c) Productores- campesinos
d) Red de detallistas PYMES

e Recursos para desarrollo de la aplicacion, soporte y mantenimiento

e Recurso econdmicos inversion para:
a) Desarrollo tecnoldgico
b) contratacidén personal técnico y administrativos
c) Definicion estrategia de mercadeo y manejo de PR
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ALIADOS




Aliados

Zﬁ . O
Q.?.O . Gremios de Supermercados
ﬁ 4+ ‘ especialistas 1=
(I
Proveedores de
@ servicios
tecnoldgicos

Desarrollodores
de plataformas
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VALOR
DIFERENCIAL

;Cual es tu valor diferencial?,

que te destaca de las demas
soluciones.

ol
ol
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La solucion
integral paro
alimentos
saludables y
locales



MISION

APP que contiene informacion
completa sobre: ideas y
alternativas para la poblacion
(urbano) para alimentarse
correcta y eficientemente.
Contando con una red de
expertos nutricionistas,
agricultores, que pueda influir en
la poblacion y redes de aliados
estratégicos detallistas y
productores campesinos que
ofrezcan productos y alternativas
a la poblacion




GRACIAS!

Do you have any questions?
acdarcis@gmail.com
andresantonacci@gmail.com
nmferra@gmail.com
oberriojeropunow@gmail.com

CREDITS: This presentation template was created
by Slidesgo, including icons by Flaticon, and
infographics & images by Freepik.

Please keep this slide for attribution.
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