
Socialab. 

Fundaciones de 

Adultos Mayores. 

Ministerio de 

Adultos Mayores. 

Caja de Jubilación 

profesionales. 

Consejos de 

Profesionales. 

Universidades. 

Colegios. 

Mutuales. 

Empresas.

Plataformas que 

pagan por tráfico 

de contenido 

(publicidad)

Recolección de 

experiencias

Sintetización del 

conocimiento dentro 

de esas experiencias

Creación de modelos 

para transmisión de 

ese conocimiento

Adultos Mayores que 

quieran transmitir 

experiencias de vida 

laboral y personal

Comunicación

Programador

Especialista Mkt Digital

Editor de contenidos 

audiovisuales

Visión: Adultos Mayores (AM) integrados social y laboralmente, constituyendo ecosistemas de colaboración, asociatividad, empoderamiento y generatividad.

Misión: Resignificar el conocimiento centrado en la experiencia de las personas que escribieron nuestra actualidad. Transmitir experiencia a las nuevas generaciones a través de la 

sostenibilidad en el tiempo del conocimiento de los Adultos Mayores.

Servicio: Poner a disposición de las personas los conocimientos (experiencias) que tienen los AM.

Beneficios del servicio:

Posibilidad para adultos mayores de generar ingresos.

Sabiduría “enlatada” (experiencia y conocimiento entregable a clientes).

Generación de vínculos productivos (experto + aprendiz = nuevo emprendimiento).

Generación de sentido en Adultos Mayores.

Integración generacional (X, Z, Millenials integrados con Baby Boomers).

Espacio de reflexión y aprendizaje con AM.

Ahorro de tiempos (prueba y error) a través de la obtención de experiencia

Soporte, basado en la experiencia, en la toma de decisión en momentos críticos.

PMV:

Hipótesis: Los Adultos Mayores son dueños de conocimientos capaces de generar valor en el ecosistema laboral, que hoy, no se están transmitiendo por el aislamiento de este estrato de la 

sociedad.

PMV: 1) Generar videos de 15 minutos máximos de 5 Adultos Mayores relatando sus experiencias laborales, toma decisiones en momentos de crisis o especialidades técnicas (Juan M -

Finanzas y auditorias contables empresariales, Ricardo No - Desarrollo de Industrias Lácteas, Mauricio Ce - Comercialización de contenido audiovisual, Alberto La - Obstetricia, Juan L -

Elaboración de Fiambres y Chacinados)

Landing Page comunicando la idea, y con los links a los videos. Botón “ver más” o “quiero contactar a …..” para generar vínculo AMayor - Persona - Registro (causas de contacto - ayuda 

laboral, interés en el tema, mentoría, soporte para toma de decisiones)

Medir: cantidad de reproducciones, reacciones a los videos, cant. veces compartidas, opiniones de Adultos Mayores, comentarios, visitas a la páginas, clicks en botones, likes, Total de 

personas interesadas para interactuar más con el AM sobre la temática (Potenciales consumidores de mentorías o servicios de consultoría) / Total de personas que reprodujeron los videos.
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“Pérdida de la capacidad de generación de valor a 

partir del conocimiento de los adultos mayores, por su 
falta de integración al ecosistema laboral”

Coste de desarrollo de contenido. Coste de encontrar AM. 

Coste de difusión y publicidad. Coste de personal. Coste de 

almacenamiento de los datos. Coste de desarrollo de 
identidad de marca. Costos Operativos

. Nivel de interés general en el proyecto

. Incremento de Calidad de vida en Adultos Mayores (AM)

. Disminución de sensación de soledad en AM

. Calificación de la experiencia por el AM

. Ingresos monetarios generados para adultos mayores

. Calificación del conocimiento adquirido por el usuario (Satisfacción del cliente)

. Total de personas interesadas para interactuar más con el AM sobre la temática (Potenciales consumidores de mentorías o 

servicios de consultoría) / Total de personas que reprodujeron los videos.

Ingresos por publicidad, comisión por programas de 

mentoría, comisión servicios de consultoría, Ingresos por 

tráfico web/reproducciones en plataformas, Aportes de 

ONGs, Aportes de Organismos Estatales/Privados que 
apoyen el proyecto

Capitalizar el valor que se está perdiendo y transformarlo en fuente de aprendizaje para la sociedad.

Nueva forma de interacción social con inclusión del adulto mayor

Mantener vivas las experiencias pasadas.

Entregables (videos, libros, podcast, retroalimentación a AM)

Fuente de ingreso para AM


