Eiomnla de caractericti cac:

Actividades Clave

Que actividades clave requiere nuestra
propuesta de valor?

Nuestros caneles?
Nuestras relaciones con los clientes?

Nuestras fuentes de ingresos?
- Lasactividadesson:
Fabricacion
Distribucion
Venta
Marketing digital
Nuestros canales:
Nuestras redes sociales, convocando y haciendo difusion.
Nuestras relacion conlos clientes:
Red social, Instagramy Facebook.
Fuentesde ingreso:
Publicidady ventas

categorias
Producién

Solucién de problemas
Plataforma / Red

Propuesta de
Valor

Que valor estamos entregando a los clientes?
Utilizar un elemento que le permite transportar cosas sin
generar residuos de polietileno.

Cual problema estamos ayudando a resolver?
-A la no generacion de residuos de polietileno
Cual necesidad estamos satisfaciendo?

-La necesidad de utilizar envoltorios

Que paquetes de productos o senicios estamos
ofreciendo a cada segmento de clientes?

-El producto lo segmentariamos en una bolsa
grande de compras, acompfiada de dos medianas
para verduras y frutas.

Para clientes en otras localidades se exige la
compra de 50 pack.

Novedad
Desempefio

Personalizacion

“Ayuda a hacer el trabajo”
Disefio

Marca/Status

Precio

Reduccion de Costos
Reduccion de Riesgos
Accesibiidad ~ Conveniencia /
Usabilidad

Como estamos erregandb la propuesta devalar a losclientes?
5. Post Venta

Segmentos De

Clientes

Para quién estamos creando valor?

-La comunidad

Quienes son nuestros clientes mas importantes?

- Los comercios medianos y pequefios

Mercado masivo Nichos
de mercado
Segmentado
Diversificado  Plataforma

mtiple

Fuente De Ingresos

Por cual valor nuestros clientes estan dispuestos a pagar?
-Por el valor social y ambiental

Actualmente por que se paga?

-Se paga solo la funcion

Como estan pagando?

-Segun la calidad del producto

Como prefieren pagar?

-Efectivo,mercado pago,debito.
Cuanto aporta cada fuente de ingresos a los ingresos generales?
- Los ingresos aportan a la totalidad de los ingresos genreales

tipos: Precios fijo Precios dinamicos
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