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Actividades Clave [}

e Desarrolloy
mantenimiento de
la app

e Compray
mantenimiento del
transporte

e  Adquisicién de
negocios para el
sistema de afiliados.
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Tours de turismo urbano

Propucsta de
Valor

guiados por una app
movil que permita
conocer detalles de
interes para el usuarioy
ademas permita acceder
a un sistema de
recomendaciones de
otros turistas pasados en
ese lugar y movilizandose
mediante un transporte
individualizado
(bicicletas, scooters
electricos),
Adicionalmente
brindando descuentos al
usuario en negocios
afiliados afines al turismo
esto basado en un

sistema de afiliados.

Relacion con
Clientes

V.

Canales

LOS TOURS DE TURISMO TRADICIONALES VAN EN CONTRA DE LOS NUEVOS COMPORTAMIENTOS Y PREFERENCIAS DEL TURISTA POSTCOVID.

Segmentos De
Clientes

afnos que viajen sin nifios;
Solos, en pareja o Grupo
con un enfoque del
cuidado medioambiental

Turistas nacionales
Jovenes entre 15 a 34

y con un perfil
Aventurero.

Turistas internacionales
Jévenes entre 15 a 34
anos que viajen sin ninos;
Solos, en pareja o Grupo
con un enfoque del
cuidado medioambiental
y con un perfil
Aventurero.

Estructura De Costos

i} Fuente De Ingresos

e Renta del servicio de nuestros tours urbanos.
e Ingresos por sistema de afiliados (diferencia en el

descuento por parte de los afiliados, por ejemplo: si el
afiliado nos otorga un 15% de descuento, el turista recibe
recibe 10% y el 5% es ganancia para nosotros)



