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¢COmo empiezo a
llenarlo?



Business Model Canvas

Costos:

- Tejidos artesanales de moda
sostenibles para el hogar hechos
a base de disefios netamente de
huancavelica - Yauli y de
productos de lana 100%
antialérgicos.

Beneficiarias

-Capacidades en disefios de
moda sostenible para accesorios
del hogar y ganancias por la
venta de sus tejidos.

- Empoderamiento econdémico e
insercién laboral de las mujeres
quechua-hablantes de
Huancavelica.

Relacion con clientes:
Clientes:

- Comunicacién por whatsapp para realizar y
entregar los pedidos.

- Entrega de un cédigo QR

- Elaboracion de correos para fidelizar al cliente.
Benedicarias:|

- Visita cada semana a las mujeres
quechua-hablantes de la comunidad de Yauli.

- Reuniones presenciales cada dos meses para
recibir feedbacks por las mujeres
quechua.hablantes.

- Llamadas por celular para saber cémo estan y
motivarlas con su trabajo.

Ingresos:

Canales:
Clientes:

- Canal interactivo: A través de las redes
sociales como facebook, instagram donde
se presentaran los diversos tejidos
sostenibles de disefios para accesorios del
hogar.

- Canales de distribucion: Entregas de
los pedidos por Olva Courier debido a que
este es un agente que se encuentra en
todo el Pert y en Lima esta en 21 distritos.
- Canal Intermediario: Contacto con las
mujeres quechua- Hablantes a través de la
ONG World Visién Pert. ¢

Personas de NSE Ay B con
interés por comprar tejidos
de moda sostenible para
accesorios del hogar hecho
en base a tejidos
artesanales peruanos de la
regién Huancavelica.

Beneficiarias:

Mujeres quechuahablantes
de Yauli - Huancavelica en
situacion de pobreza de 20
a 40 afos de edad con
habilidades y técnicas para
tejidos artesanales.
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Socios clave:

- World Vision Pert - Canal para
poder ejercer contacto con las
mujeres quechua-hablantes de
Huancavelica de la comunidad de
Yauli.

- AMSP(Asociacién de moda
sostenible en el Peru) - Canal para
mostrar la empresa de los tejidos de
moda sostenible elaborados en Yauli.
- Mad (Escuela de moda) - Expertos
voluntarios en disefios de moda para
el hogar.

- Municipio de Yauli para la
obtencion del local

- Ministerio de Cultura -
Financiamiento con los equipos
moviles.

- Ministerio de la Mujer y
Poblaciones vulnerables:
capacitaciones de liderazgo y
autonomia econémica.

-OLVA: Transporte de los productos
de Huancavelica a Lima y todo el
Peru.

Minera: financiamiento para capital de
trabajo inicial.

Actividades clave:

- Capacitacion de disefio de moda del hogar a las
mujeres quechua-hablantes (Experto)

-Creacion de plataformas e-commerce como pagina
web (Experto).

-Articulacion para la ejecucion y desarrollo de ventas
de los tejidos del beneficiario al cliente (directorio)

- Capacitacion del uso de celulares y redes sociales
a las mujeres quechua-hablantes (supervisar)

- Supervisar el manejo y movimiento de redes
sociales y pagina web (directorio)

-Conseguir financiamiento (directorio).

Recursos clave:

- Personal especializado en disefios de moda
para el hogar.

- Experto en la creacion de la pagina web por
Starter.

-Financiamiento

- Experto en community manager.

-Casa o local en Yauli para que las mujeres
quechua hablantes puedan realizar los tejidos.
- Personal que se encargue del recojo de los
tejidos de la comunidad de Yauli.

- Camarografo profesional para la sesion de
fotos de los tejidos.

- Idioma quechua.

-Celulares para las mujeres quechua-hablantes.

Ingresos:
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3. Establece tu viabilidad

Costos:

Costos fijos:

- Honorarios de pago para el experto en community manager (1500)

- Comision de pago para el personal de transporte de los tejidos de la comunidad de
Yauli a Olva

Huancavelica (500)

-Honorarios para el directorio

Costos variables:

- Honorario de pago al creador de la pagina web (Empresa Starter)

- Capacitaciones de disefio textil (1000)

-Transporte de visitas a las comunidades

-Honorarios de pagos para el camarografo profesional (300 soles)

- Equipamiento técnologico - textil (capital de trabajo inicial) para las mujeres quechua
hablantes.

Ingresos:

Financiamiento principal: Ventas de Tejidos (20% margen de ganancia
para la empresa sobre el precio del tejido) - 100 unidades vendidas por mes.
Financiamiento secundario:

- Financiamiento de empresas afines para la obtencion de recursos financieros
para los costos de los voluntariados de capacitacion de disefio de moda.

- Financiamiento de las municipalidades para el local.

- Financiamiento de empresas privadas para la obtencion de recursos
financieros para comprar instrumentos de textileria.

- Financiamiento con el Ministerio de Cultura para los equipos méviles.

- Financiamiento con minas para la obtencién de equipos méviles con paquetes
de internet y equipamiento tecnolégico textil.



- World Vision Pert - Canal
para poder ejercer contacto
con las mujeres
quechua-hablantes de
Huancavelica de la
comunidad de Yauli.

- AMSP(Asociacion de
moda sostenible en el
Peru) - Canal para mostrar
la empresa de los tejidos de
moda sostenible
elaborados en Yauli.

- Mad (Escuela de moda) -
Expertos voluntarios en
disefios de moda para el
hogar.

- Municipio de Yauli para la
obtencién del local

- Ministerio de Cultura -
Financiamiento con los
equipos moviles.

- Ministerio de la Mujer y
Poblaciones vulnerables:
capacitaciones de liderazgo
y autonomia econémica.
-OLVA: Transporte de los
productos de Huancavelica
a Lima y todo el Peru.
Minera: financiamiento para
capital de trabajo inicial.

Costos:
Costos fijos:

Actividades clave:

- Capacitacion de disefio de moda del hogar a las mujeres
quechua-hablantes (Experto)

-Creacion de plataformas e-commerce como péagina web
(Experto).

-Articulacion para la ejecucion y desarrollo de ventas de los
tejidos del beneficiario al cliente (directorio)

- Capacitacion del uso de celulares y redes sociales a las
mujeres quechua-hablantes (supervisar)

- Supervisar el manejo y movimiento de redes sociales y pagina
web (directorio)

-Conseguir financiamiento (directorio).

Recursos clave:

- Personal especializado en disefios de moda para el
hogar.

- Experto en la creacién de la pagina web por Starter.
-Financiamiento

- Experto en community manager.

-Casa o local en Yauli para que las mujeres quechua
hablantes puedan realizar los tejidos.

- Personal que se encargue del recojo de los tejidos de la
comunidad de Yauli.

- Camardgrafo profesional para la sesion de fotos de los
tejidos.

- Idioma quechua.

-Celulares para las mujeres quechua-hablantes.

- Honorarios de pago para el experto en community manager (1500)

- Comisiéon de pago para el personal de transporte de los tejidos de la comunidad de Yauli a Olva

Huancavelica (500)

-Honorarios para el directorio

Costos variables:

- Tejidos artesanales de moda
sostenibles para el hogar hechos a
base de disefios netamente de
huancavelica - Yauli y de productos
de lana 100% antialérgicos.

EENEHEEE

-Capacidades en disefios de moda
sostenible para accesorios del hogar
y ganancias por la venta de sus
tejidos.

- Empoderamiento econémico e
insercion laboral de las mujeres

quechua-hablantes de Huancavelica.

Ingresos:

Relacion con clientes:

Clientes:

- Comunicacién por whatsapp para realizar y
entregar los pedidos.

- Entrega de un codigo QR

- Elaboracion de correos para fidelizar al cliente.
- Visita cada semana a las mujeres
quechua-hablantes de la comunidad de Yauli.

- Reuniones presenciales cada dos meses para
recibir feedbacks por las mujeres
quechua.hablantes.

- Llamadas por celular para saber cémo estan y
motivarlas con su trabajo.

Canales:
Clientes:|

= Canal interactivo: A través de las redes
sociales como facebook, instagram donde se
presentaran los diversos tejidos sostenibles de
disefios para accesorios del hogar.

- Canales de distribucion: Entregas de los
pedidos por Olva Courier debido a que este es
un agente que se encuentra en todo el Per y
en Lima esta en 21 distritos.

- Canal Intermediario: Contacto con las
mujeres quechua- Hablantes a través de la
ONG World Visién Peru. ¢

Personas de NSE Ay B con
interés por comprar tejidos de
moda sostenible para
accesorios del hogar hecho
en base a tejidos artesanales
peruanos de la regién
Huancavelica.

Beneficiarias:

Mujeres quechuahablantes
de Yauli - Huancavelica en
situacion de pobreza de 20 a
40 afos de edad con
habilidades y técnicas para
tejidos artesanales.

Financiamiento principal: Ventas de Tejidos (20% margen de ganancia para la empresa sobre el
precio del tejido) - 100 unidades vendidas por mes.

Financiamiento secundario:

- Financiamiento de empresas afines para la obtencion de recursos financieros para los costos de los
voluntariados de capacitaciéon de disefio de moda.

- Financiamiento de las municipalidades para el local.

- Financiamiento de empresas privadas para la obtencién de recursos financieros para comprar
instrumentos de textileria.

- Financiamiento con el Ministerio de Cultura para los equipos mdviles.

- Financiamiento con minas para la obtencion de equipos méviles con paquetes de internet y
equipamiento tecnologico textil.

- Honorario de pago al creador de la pagina web (Empresa Starter)

- Capacitaciones de disefio textil (1000)

-Transporte de visitas a las comunidades

-Honorarios de pagos para el camarégrafo profesional (300 soles)

- Equipamiento técnologico - textil (capital de trabajo inicial) para las mujeres quechua hablantes.
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