BUSINESS MODEL CANVAS
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Alianzas clave _ Il Actividades clave o '8 Propuestas de valor 2.1 Relacitn con clientes

Procesamiento de la

materia prima, 1. Atencién

gestion de envios, enta
Proveedores: Compra de insumos, E’:rﬁl:x:(:mdu:tn}
AgroRural(Mashua), Control de calidad, 2. automatizada

AlgaEx(Cushuro), Atencion Gestisn de ventas, (compra por P.

Rovi post-venta, Gestion
packing(Empaques) de produccién :abri m; Web), 3. Atencién Usuario: Hombres,

Actualizacién de los Capsulas naturales personal exclusiva 40 afios a mas, Nivel
permisos MASHCU elaborados (A través de gulas Econémico C-D, vive
con mashua y cushuro personalizada) en Lima Norte

que previenen la
prostatitis, esto
Instituciones: complementado con :
Digemid, Recursos clave una gufa de Canales

Humanos: tratamiento
Sunat, Digesa Profasion sias personalizado. Canal de venta:

quimicos, .
Intelectuales: Administrador, Distribucién:  Tienda Cliente: Hombres y
Delivery, virtual(whatsApp), mL“ ares de 30 afios

Marketi ventas
Formulas y e recojo en pagina web, tienda .

Puntos de e VSR fisica a mas, que resida en

distribucién, Lima Norte, que

Supermercados parala familiar que
deshidratacidn, Canal de padezca de

Econdmicos:
Préstamo, pubarizaciin comunicacion: prostatitis
capital inicial Redes sociales

Estructura de costes Fuentes de ingresos

Inversién Inicial: Costos Fijos: Costos Venta

Magquinaria y Planillas, Variables: Ingresos por dirECta

e agua, e S Venta por

lieancias, luz(Mixto), insumos, tratamiento del volumen

e el R remsists  producto




